INTRODUCCION

Segun los datos extraidos de la Memoria Anual Zll de la Universidad

Auténoma de Barcelona (UAB), los jévenes matriculados son los siguientes:

DATOS MAS RELEVANTES ~ DEL CURSO 2005 - 2006
Estudiantes de lery 20 ciclo 31.660
Titulado s de lery 20 ciclo (2004 -05) 4.523
Estudiantes de 3er ciclo* 12.160
Estudiantes extranjeros ERASMUS 1.136
Estudiantes extranjeros no ERASMUS 119
Estudiantes ERASMUS de la UAB 752

Fuente: Memoria Anual 2005 -2006 UAB.

La evolucion ge ha experimentado el total de matriculados durante los ultimos 6

afios se muestra en el siguiente gréfico:
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Fuente: Elaboracion propia con los datos publicados en la pagina web de la UAB



Estos jovenes se distribuyen en las diferentes ramas de conocimiento de la siguiente

manera:
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El nimero de estudiantes matriculados seg La distribucién por edades de la totalidad d

el género es el siguiente: estudiantes matriculados es:
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Fuente: Memoria Anual 2008006 UAB. Fuente: Memoria AnualPP0BSUAB.

Caracteristicas del colectivo universitario:

Segun un Estudio realizado por la Fundacion BBVA en el afio 2006 sobre los universitarios

espafioles, las principales caracteristicas del colectivo universitario se detallan en los

siguientes puntos:

El interés de este colectivo se centra en diversos teneako ambiente, politica,
ciencia, tecnologia y ocio.

En su tiempo libre salen de copas, a cenar o al cine. Sin embargo, las obras de
teatro, los musicales o los conciertos de musica clasica afraerenos
estudiantes. La realizacion de actividadegswiadas a la ciencia, la tecnologia y

el medio ambiente es limitada, con la excepcion de las excursiones a la
naturaleza. Pocos van a museos 0 exposiciones de ciencia y tecnologia, a un
zoologico o a un planetario. Ademas de los estudios universitardescada 2
estudiantes entrena o practica algun deporte, mientras 1 de cada 4 estudia un
idioma.

El nivel de lectura entre los universitarios es claramente superior al de la

poblacion general.



- Mas de un tercio de los universitarios fuma en la actualidagkol@orcion de
fumadores en el segmento de estudiantes de segundo ciclo parece superar a la

correspondiente a la poblacién espafiola en su conjunto.

- El consumo de bebidas alcohdlicas resulta un habito muy generalizado entre los

estudiantes, siendo para layoria un habito del fin de semana.

El consumo etre los jévenes universitarios

Por lo general la ocupacion en estudios universitarios requiere una dedicacion plena e
incompatible con otras actividades que pudieran genecarsigs econdémicos 0 ingresos.

Los ingresos generan independencia y son imprescindibles para que exista consumo, y por
tanto determinan su nivel y tipo.

La situacion de convivencia es también indicadora de las pautas de consumo de los jovenes
estudiantesEl tipo de consumo y la cantidad invertida en el mismo, dependen, en gran
medida de la situacién personal de emancipacion residencial, (independientemente de la
emancipacion econdémica), ya que las necesidades de alguien que adn vive con su familia y
los gastos que éstos tienen que afrontar, son diferentes a los de aquellos que estan

emancipados.

Problema de investigacién

En este estudio vamos a tratar de conocer cuales son los habitos de consumo y gasto

de los jovenes universitarios de la Universidad Aatoa de Barcelona (UAB).



OBJETIVOS e HIPOTESIS

La finalidad principal de la presente investigacion es:
e ConocerLos habitos de consumo y gasto de los jévenes universitarios de la
UAB.
Como objetivos secundarios nos planteamos analizar cuales son egtssdgbonsumo y
gasto de los estudiantes de la UAB en relacion a los siguientes aspectos:
e Género (mujer o hombre)
e Ciclo de estudios (1° ciclo, 2 ° ciclo)
e Situacion Familiar (emancipado, no emancipado)
e Situacion Laboral (nivel de ingresos y origen deniismos)
e Rama de estudio (Humanidades, C. Experimentales, C. De la Salud, C. Sociales,
E. Técnicas)

e Estudiantes dranjeros (Erasmus, no Erasmus)

Las hipoétesis relacionadas con los objetivos y por lo tanto a contrastar en el estudio son:
El génerano influye en el gasto en ropa

El género no influye en el gasto en alcohol

El género no influye en el gasto en cuidados estéticos

El género no influye en apuntarse al gimnasio

El género no influye en el gasto en idiomas

El género no influye en el gasto espectaculos

El género no influye en la compra de productos tecnoldgicos

El género no influye en el nivel de gasto en musica
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El género no influye en el nivel de gasto en alimentacion
10.El género no influye en el gasto en viajes

11.El género no influye en el gi en coches

12.El género no influye en el gasto en salir de copas

13.El género no influye en el consumo de refrescos

14.El género no influye en el consumo de drogas



15.El género no influye en el gasto durante el fin de semana

16.El género no influye en el gasto en #eateria

17.El género no influye en el medio de transporte utilizado para ir a la Universidad
18.El género no influye en el gasto en preservativos

19.El género no influye en el gasto en actividades culturales

Ciclo de estudios:

20.El ciclo de estudios no influye ehgasto en ocio

21.El ciclo de estudios no influye a la hora de tener coche

22.El ciclo de estudios no influye en el gasto en idiomas

23.El ciclo de estudios no influye en tener trabajo

24.El ciclo de estudios no influye en el gasto en medios de transporte
25.El ciclo deestudios no influye en el gasto en alcohol

26.El ciclo de estudios no influye en la intencién de comprar un piso
27.El ciclo de estudios no influye en el gasto durante la semana
28.El ciclo de estudios no influye en el gasto en viajes

29.El ciclo de estudios no inflie en el gasto en ropa

30.El ciclo de estudios no influye en el gasto en cine

31.El ciclo de estudios no influye en el gasto en la discoteca el fin de semana
32.El ciclo de estudios no influye en el gasto en la cafeteria

33.El ciclo de estudios no influye en el gastopeluqueria

Rama de estudios:

34.La rama de estudios no influye en el nivel de gasto destinado a la lectura.
35.La rama de estudios no influye en el gasto en idiomas.

36.La rama de estudios determina el gasto en cursos de formacion.

37.La rama de estudios no infle en la compra de billetes de transporte.
38.La rama de estudios no influye en el consumo de alcohol.

39.La rama de estudios no influye en el gasto del fin de semana.

40.La rama de estudios no influye en la posibilidad de comprase un coche.

41.La rama de estudios mafluye en el gasto en gasolina.



42.La rama de estudios no influye en ir en coche a la universidad.
43.La rama de estudios no influye en el consumo de tabaco
44.La rama de estudios no influye en el gasto en libros

45.La rama de estudios no influye en el gasto en ggion

46.La rama de estudios no influye en el gasto en cafeteria

47.La rama de estudios no influye en el gasto en viajes

48.La rama de estudios no influye en el en prensa.

49.La rama de estudios no influye en el gasto en musica

50.La rama de estudios no influye en el s@mo de drogas.

Residencia:

51.La residencia no influye en el consumo en movil.

52.La residencia no influye en el gasto en ocio.

53.La residencia no influye en el en tabaco.

54.La residencia no influye en el consumo de alcohol.

55.La residencia no influye en el gastoamidas fuera de casa.
56.La residencia no influye en el gasto en viajar.

57.La residencia no influye en el gasto en medios de transporte.
58.La residencia no influye en los gastos semanales.

59.La residencia no influye en trabajar o no.

60. La residencia no influye en gasto en cine.

61.La residencia no influye en el gasto en cafeteria.

62.La residencia no influye en el gasto en prensa.

63.La residencia no influye en el gasto en bares

64.La residencia no influye en el gasto en idiomas



METODOLOGIA

Para responder a los olijets planteados de nuestra investigacion se realizaran dos tipos de
estudios:

Estudio 1: Se trata de una investigacion exploratoria que nos servira para centrar el
problema asi como para detectar las diferentes hipétesis de nuestro estudio.

Los procedimiatos a realizar son:

e Andlisis de Fuentes secundari@®nsiste en la busqueda ddormacion

externa ya existente, que refleje datos actuales sobre el tema dittatars

habitos de consumo y gasto de los estudiantes de l@0UAB Las f uent ¢
pueden ser vaas: desde manuales estadisticos, estudios y andlisis,
monografias hasta Internet. Estas fuentes deben tener como maximo una

antigiiedad de dos afios.

¢ Andlisis de Fuentes primarieSe aplicard metodologia cualitativa,

yaque estas técnicas nos permitenoglacer, las razones interiores
subyacentes al comportamiento manifestado. La técnica que se aplicara sera

la dinamica de grupo.

e Ficha Técnica de la dindmica de Grupo:

A Cmbito:
Poblacional: Estudiantes matriculados en la UAB
Geografico: Campus UAB Bellatra
Temporal: Febrero 2007
A Unidad de muestra: Estudiante de 1U

A Base de |l a muestra: Campus Bell aterr



A Selecci-n de |l a muestra: Medi ante m

rama de estudiogiclo de estudigs
A T ®c n ada:ainamica deigrapo.

A N¥mero de T®cnica: Una por grupo de

Estudio 2. Se realizara un estudio de Fuentes Primarias Cuantitativas de tipo conclusivo. La

técnica a utilizar sera la de la encuesta estructurada.

Las caracteristicas y ficha técaide este estudio son las siguientes:

Universo objeto de estudio y sus caracteristicas

El universo objeto de estudio son los universitarios de primer y segundo ciclo matriculados

en el curso 20067 en el Campus de la UAB de Bellaterra.

Estratos del Urnverso

La clasificacién por rama de ensefianza es la siguiente:

A Humani dades
o Arte y disefo, Filologia, Filosofia, Historia, Humanidades, Traduccion e
Interpretacion.

A Ciencias experimentales
o Biologia, Biotecnologia, C. Ambientales, Estadistica, FisiGgologia,

Matematicas, Informatica y Quimica.

A Ciencias de la salud

o Logopedia, Medicina, Podologia, Psicologia, Terapia Ocupacional y Veterinaria.

A Ciencias sociales y jur2dicas
o ADE, Paliticas, Derecho, Economia, Educacion Social, Geografia, Maestro
Pedagogia, Periodismo, Prevencién y Seguridad Integral, Publicidad y RRPP,

Relaciones laborales, Sociologia y Turismo.



A Ensefanzas t®cnicas
o Ingenieria Informatica, |I. Quimica, Ingenierias Técnicas, Gestidn aeronautica,

Multimedia.

El nimero de alumrsopor rama de ensefianza, en el Campus de Bellaterra, es:

RAMA NUMERO ALUMNOS PORCENTAJE
HUMANIDADES 4.897 15,5%
C. EXPERIMENTALES 4.207 13,3%
C de la SALUD 5.115 16,2%
C SOCIALES 14.174 44,8%
E. TECNICAS 3.267 10,3%

31.660 100,0%
Muestra

El tamafio de la muestra es de 884 estudiantes universitarios, que se han estratificado
proporcionalmerd a tipo de estudios, ciclo ymgro.La correspondiente muestra es la que

se indica en eknexo 1.

Cuestionario

Con los datos e informacién obtenida en el estudio exploratorio se realizara un
cuestionario estructurado que se administrara a una muestra representativa del Universo

objeto de estudio.

Ficha técnica
A Cmbito:
Poblacional: Estudiantes matriculados eb4sB

Geogréfico: Campus UAB Bellaterra
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Temporal: Febrere Abril 2007
A Unidad de muestra: Estudiante de 10
A Base de |l a muestra: Campus Bell aterr

ATamafio muestra; n=884 estudiantessiderando un nivel de confianza del
95%, (K=196) y méxima incertidumbre p=§0% y un error maximo del
+3,23%

A Selecci-n de | a muestra: Medi ant e m |

tipo de estudios

A T®cnicE&Bnouebtaa&atructur ada, medi ant

a bi s o p ael enduestadore el cemro de estudios.

A N¥umero de T®cnica: 15 encuestas por

75 encuestas.

A Anglisis: Estad2stico uni y bivarian
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RESUMEN EJECUTIVO

FUENTES SECUNDARIAS

MONOGRAFIAS

1.4l nf o bramla reaidad de la juventud en Barcelona .

Publicado por: Observatorio Barcelona

Afo publicacion: 2005

ResumenEn este estudio creado por la diputacion de Barcelona se observa la situacion
de la poblacién joven de Barcelondas conclusiones que siesatan del estudio, sin
inicialmente un dato demogréfico en el cual se confirma la tendencia a la disminucion de
la poblacion joven. Ademas se observa que un 25% de los jovenes entrevistados
compatibilizan estudios y trabajo. También se hace referendm situacion de
convivencia de los jovenes, destacando una mayoria de solteros y se analizan las

actividades de ocio que realizan

ANALISIS ESTADISTICOS

l.AiCultura i joves: an’lisi de |l dengquesta

Catalunyao.
Publicado por Generalitat de Catalunya, la Secretaria General de Joventut. 2005.
Resumen:En este manual se analiza las practicas de consumo cultural de los jovenes
catalanes en un sentido amplio (como formas de vida) para ver como se entrelazan con
las biografias indiduales, los cambios histéricos y las estructuras sociales. En este
estudio se pone de manifiesto que el consumo cultural es muy elevado entre los
jovenes como consecuencia de que el nivel de estudios alcanzado es mayor cada vez y
gue las responsabilidadisniliares y laborales son cada vez mas tardias. También se
analiza el tipo de consumo cultural (popular, digital legitimo) y cdmo éste esta

relacionado con el grado de estudios, ocupacién o ingresos.
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ARTICULOS DIGITALES

1. A EI 85% de 1l os ¢i-rg@aneis|l goe hamamr obado | o

Web: www.20minutos.es/noticia/189672/o/fumadores/jovenes/porros
Publicado por: EUROPA PRESS. 09.01.2007
Resumen:En este articulo propaanado por el diario 20 minutos, se hace referencia al

consumo de tabaco y porros ejercido por los jovenes, donde el comentario general es que

el n85% de | os |j-venes que fuman cigarri/l
destaca que segun los investigaa$, son las mujeres las gse inician antes en el

consumq lo que hace pensar en una posible inversién de la tendencia, ya que

antiguamente eran los hombres quienes se iniciaban a una edad mas temprana.

2.1 _En |l os botellones ssuélbeantpmaropaygtihm

Web: http://www.20minutos.es/noticia/166660/0/botellones/fuman/porros/
Publicado por: E. LAGUNA. 27.10.2006

Resumen En este articulo proporcionagmr el diario 20 minutos se menciona los
efectos y | a situaci-n actual de | os | -ven:
al consumo de sustancias estupefacientes. Se destaca que antiguamente el consumo de
drogas se producia mayoritariamente digcotecas, accion que actualmente esta

sucediendo en los mismos lugares donde se realizan los botellones.

3.Ailr en tren a |l a UAB cuesta casi igual qu

Web: http://www.20minutos.es/noticia/71852/0/tren/UAB/tarifas/paginas blancas
Publicado por: 20 minutos 1212-2005

Resumen:Este articulo trata sobre el gasto anual medio que los estudiantes de la UAB

tienen en transporte publico en comparacién con stbggue representa el pago de la
matricula. Los estudiantes piden tarifas mas justas para ir a clase (ya que para cubrir el
trayecto Barcelona UAB se necesita la-joven de dos zonas) y la mejora del servicio
(los trenes suelen llegar tarde y excesivaméanos). En el articulo se incluye también

guejas especificas de varios alumnos de la universidad.
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4. iLos estudiantes ahorran 50 euros al me s

Web:http://www.20minutos.es/noticia/64870/0/estudiantes/ahorran/comer/.
Publicado por: 20 minutos el 14.1-2005.

Resumen: Este articulo compara el gasto medio que representa el menu de las

universidades de Barcelona en relacion con el mayor gastsugoee el comer en un
restaurante fuera de la universidad. A pesar del ahorro mensual, los estudiantes piden
mas variedad y calidad en el servicio de la comida universitaria (la principal queja surge
de la relacion calidagrecio). A nivel mas detalladoe comparan los menus entre las
universidades UB, UAB, Pompeu Fabra y Politécnica de Barcelona. Por ultimo, se
incluyen opiniones de propios alumnos sobre diferentes aspectos a destacar del

restaurante de su universidad.

5.iUn 11,5% de | o 8arcelonasoeforéneadSar i os de

Web: http://www.aprendemas.com/Actualidad.asp
Publicado por: Aprendemas el $320-2005

Resumen:Este articulo informa sobre las conclusiones extraidas de un estudiadeealiza

por Barcelona Centro Universitario (BCU): un total de 20.829 estudiantes de primero y
segundo ciclo universitariopaster ccursos de postgrado en Barcelona son extranjeros o
provenientes de cualquier otra de las comunidades autbnomas espafiolas éLio&b6 d

de alumnos). Ademas, las universidades ubicadas en Barcelona se han consolidado
durante los dltimos afios como destino preferencial para estudiantes de otros paises, en
su mayoria provenientes de ltalia, Francia y Alemania. Este articulo infonmbée e

sobre la importancia de la aportacion directa econdmica de este colectivo a Barcelona y
de la eliminacidén de las barreras que suponia la utilizacién en las aulas de la lengua

catalana, convirtiéndose en un factor atractivo para muchos estudiardegess.
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ESTUDIOS DIGITALES

l.iCaracter2sticas de | a poblaci -n joven de

Web:http://boletin.portaljovencim.com/docs/doc2623a.pdf

Publicado por: Observatorio Juvenil de Consumo del Consejo de la Juventud de
Castilla La Mancha, 2005.

Resumen:En este estudio se analizan las caracteristicas de la poblacion joven desde el
punto de vista de su consumo, y mas concretamente, del consumo relacionado con sus
actividades de ocio. Partiendo de su situacion personal y mediantidib ede su
situacién econdmica, del origen de sus ingresos y del destino de los mismos. En él se
puede ver que factores relevantes a la hora explicar el consumo son: la edad, nivel de
estudios, la situacion econdmica (si viven o no en el domicilio faimitigresos al mes,

qué parte de esosgresos provienen de sus pagids).

2. "Resultados de |l a investigaci -n sobre h§8hb

[ -venes, mujeres Yy personas mayores espa€fol

Web: http://www.industria.ejgv.euskadi.net/r686/es/

Publicado por: Departamento de Industria, Comercio y Turismo del Gobierno Vasco,
2006.

ResumenEntre la poblacion joven en la que se ha centrado el estudio, existen
diferencias erfuncion de la edad. El principal motivo que contribuye a diferenciar los
habitos de consumo de los jovenes es la fuente de ingresos. Mientras que los mas
jovenes cuentan principalmente con la asignacion familiar para satisfacer sus
necesidades, segun avana edad y comienza la vida laboral, llega la independencia
econdmica, lo que abre un mayor abanico de posibilidades de consumo. La distribucion
del presupuesto mensual también varia en funcion de la edad de los jovenes. También la
utilizaciéon de las tagtas de crédito o de los sistemas de financiacion aumenta al mismo
tiempo que lo hace la edad. Los jovenes estan satisfechos con sus posibilidades de
consumo en relacion a sus aficiones, al ocio, a la adquisicion de ropa Yy
telecomunicacionesmientras quesus objetos de deseo son el coche, los viajes y la

vivienda, motivo que impide a muchos emanciparse.
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3.ALos j-venes espafoles se definen a s?2 mi

rebeldes y c¢c-modoso

Web: http://www.fad.es/notas/NPvaloresjovenesok

Publicado por: la Fundacion de Ayuda contra la Drogadiccién, la Delegacion del
Gobierno para el Plan Nacional sobre Drogas y la Obra Social de Caja Madrid, 2006.
Resumen: Este estudio se basa en conocernt@gen que los jévenes tienen de si
mismos, sus aspiraciones y valores, los iconos con los que se identifican, o en qué grado
justifican ciertos comportamientos como el consumo de drogas. En él se pone de
manifiesto que la mayoria de los jévenes se coraideiarchosos, consumistas, y tienen

como icono el dinero, la discoteca, el coche y la moda.

4. Al nformaci -n de inter®s para |l a incorpora
UABO
Web: http://selene.uab.es/d&gonomia

empresal/tercer_cicle/doctorats/documents/Info_Incorp _Doctorat.pdf

Publicado por: Departamento de Economia de la Empresa, UAB, 2006.
Resumen:Fragmento de un documento disponiefela pagina web de la Universidad
Auténoma de Barcelona en el que se proporciona informacién Gtil para estudiantes de
fuera que se instalen en el campus. Es interesante conocer el coste de la estancia en la

UAB que puede tener un estudiante procedentgrdepais.

5 AiEstudi o sobre |l os universitarios espa€fol

Web: http://w3.grupobbva.com/TLEB/dat/np_universitarios_06.doc
Publicado por: BBVA, noviembre 2006
Resumen:Estudiorealzado por el BBVA sobréos universitarios espafioles, basado en

una amplia encuesta sobre la vision de los jovenes universitarios respecto a sus estudios
y perspectivas vitales y profesionales. Este estudio puede ayudarnos en nuestra
investigacion, al fadtiarnos informacién sobre actividades que influyen en el consumo

de estos jovenes universitarios, como son las actividades de ocio que realizeatityda

gue muestran hacia el tabaco y el alcohol.
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6. fPrograma de Prevenci - n Vv sdnalestrelmconaeost o de

con |l a adicci-n al consumo, h8bitos personal

Web: http://www.jccm.es/sanidad/salud/adiccion/manualde.htm

Publicado por: la Consegria de Sanidad de Castilla Mancha, 2005.

Resumen:En este estudio de pone de manifiesto la adiccién al consumo por parte de los
jovenes, teniendo las mujeres un porcentaje mayor que los hombres. Segun este informe,
esta adiccion se puede deber a: smprichosos, insatisfaccion personal, atraccion por

estimulos de consumo, entre otros.

DINAMICA DE GRUPO:

El tabaco representa uno de los principales gastos de los jovenes.

- El gasto en transporte representa un fuerte gasto en los jévenes, sobre tadogibs

gue disponen de coche propio.

- Quedarse a comer en la universidad supone un gasto afiadido para los jovenes.

- Los jévenes reciben ayudas de sus padres para los gastos semanales.

- Durante el fin de semana es cuando se producen los mayores gastos.

- Los jévenes utilizan carnets de descuento por tal de ahorrar dinero.

- El uso de Internet afecta a que los jovenes no compren discos ni peliculas.

- Los viajes organizados por la universidad hacen ahorrar a los jévenes.

- Los jovenes prefieren el botelldrefte al consumo de alcohol en establecimientos.
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En la telefonia mdvil, los jévenes se aprovechan de los planes de grupo para ahorrar

dinero.

Respecto al gasto en ropa, los jévenes gastan mas esstiseduibles frente a marcas

prestigiosas.

En generhlos jovenes universitarios no destinan parte de su presupuesto en drogas,

(reaccion adversa ante esta temética).

El gasto de los jovenes en fechas sefialadas como San Valentin, Reyes o cumpleafios, es

muy limitado ya que disponen de poco presupuesto.

Respecto a las vacaciones, los jovenes suelen tener también un presupuesto limitado

aprovechando las ofertas que las agencias de viajes ofrecen durante el afio.

La idea de alquiler de los pisos frente a su compra no tiene buena aceptacion en la
mayoria deds joévenes, defienden la idea de gastar un poco mas y que el piso acabe

siendo suyo.
Algunos de los jovenes que disponen de ahorros ya van adquiriendo productos
financieros por tal de poderse comprar una vivienda, como por ejemplo Plan Ahorro

Vivienda.

Un porcentaje considerable de jovenes afirma tener problemas de vision, suponiendo un

gasto afadido, tanto en lentillas como en liquido para estas.

Hay un porcentaje elevado de jovenes que prefieren comprar juegos para videoconsola

Api rat as adqdisiciénrde la versionlorginal.

La mayoria de jévenes tienen Mp3, muchos de ellos disponen de camara de fotos propia

y son pocos los que poseen camara de video.
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Los jovenes estudiantes tienen un gasto en idiomas elevado, el cual se incrementa al

terer que viajar al extranjero.

Algunos estudiantes se ven obligados a costearse cursos de complementos de formacion

académica paralelos a la carrera.

Gran parte de los jévenes universitarios combinan trabajo y carrera para poder costearse

los gastos.

Lasapuestas por Internet y las quinielas de fatbol son 2 conceptos en los que los jévenes

gastan un pequefio porcentaje de su dinero.

El hecho de tener mascota no afecta al presupuesto de los estudiantes, ya que los costes

los asumen los padres.

Las chicagyastan méas dinero que los chicos en cuidados estéticos, aunque coinciden en

gue es importante el aspecto fisico.

La mayoria de jovenes visitan el bar de la universidad varias veces al dia asumiendo un

coste muy importante de su presupuesto.

Los joévenes niversitarios afirman encontrarse en una etapa de sus vidas en las que el
ahorrar es practicamente imposible, ya que suelen dedicar sus ingresos excepcionales a

los gastos durante el curso.
Como prioridad una vez acabada la carrera, la mayoria de ettgdigta por empezar

a ahorrar pensando en la futura adquisicion de una vivienda y en muchos casos, pero

mas a corto plazo, de la compra de un coche.
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ANALISIS DE DATOS ESTADISTICOS (SPSS)

PERFIL ENCUESTADO

A continuacion vamos a analizar las varialdlesificatorias, que nos serviran para

definir el perfil general de las personas encuestadas en nuestro:estudio

RAMA DE ESTUDIOS

Estadisticos

RAMA DE
ESTUDIOS GENERO
N Validos 884 884
Perdidos 0 0
Media 3,12 1,67
Desv. tip. 1,222 472
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Humanidades 137 15,5 15,5 15,5
Experimentales 139 15,7 15,7 31,2
CC. Salud 157 17,8 17,8 49,0
CC. Sociales 387 438 43,8 92,8
Tecnoldgicas 64 7,2 7,2 100,0
Total 884 100,0 100,0
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RAMA DE ESTUDIOS

B Humanidades
[ Experimentales
[Jcc. salud

Bl cc. sociales
[JTecnolégicas

El 43,8% de lo encuestados realizan estudios dentro de la rama de ciencias sociales
El 17,8% de lo encuestados realizan estudios dentro de la rama de ciencias de la

salud

El 15,7% de lo encuestados realizan estudios dentro de la rama desciencia
experimentales

El 15,5% de lo encuestados realizan estudios dentro de la rama de humanidades
El 7,2% de lo encuestados realizan estudios dentro de la rama de ciencias
tecnoldgicas
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GENERO

Estadisticos

RAMA DE
ESTUDIOS GENERO
N Validos 884 884
Perdidos 0 0
Media 3,12 1,67
Desv. tip. 1,222 472
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Hombre 206 33,5 33,5 33,5
Mujer 588 66,5 66,5 100,0
Total 884 100,0 100,0
GENERO
B Hombre
& mujer

e EIl 33,5% de los encuestados pertenecen argénasculino

e EI66,5% de los encuestados pertenecen al género femenino
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PROCEDENCIA DE LOS INGRESOS

Resumen de los casos

Casos
Validos Perdidos Total
N° Porcentaje N° Porcentaje N° Porcentaje
$DINERO(a) 884 100,0% 0 ,0% 884 100,0%

a Agrupacion

Frecuencias $DINERO

Respuestas
Porcentaje de
N° Porcentaje €asos

PROCEDENCIA  Asignacion familiar 557 41,5% 63,0%
(@) Trabajo 253 18,8% 28,6%
Trabajos esporadicos 273 20,3% 30,9%

Trabajo de fines de . .
semana 140 10,4% 15,8%
Beca 120 8,9% 13,6%
Total 1343 100,0% 151,9%

a Agrupacion

¢ TIENES TARJETA DE CREDITO?

¢TIENES ¢DISPONES
TARQETA DE | DE TARJETA
CREDITO? DE DEBITO?
N Validos 882 884
Perdidos 2 0
Media 1,60 1,15
Desuv. tip. 491 ,361
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Si 356 40,3 40,4 40,4
No 526 59,5 59,6 100,0
Total 882 99,8 100,0
Perdidos 999 2 2
Total 884 100,0

El 63% de los encuestados recibe sus ingresos de asignacion familiar.

El 30,9% de los encuestados recibe sus ingresos de trabajos esporadicos.

El 28,6% de los encuestados recibe sus ingresos de trabajar.

El 15,8% de los encuestados recibe sus ingresos de trabajar los fines de semana.
El 13,6% de los encuestados recibe sus ingresos de becas.
En promedio, cada alumno ha contestado 1,5 opciones
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El 40,4% de los encuestados tiene tarjeta de crédito

El 59,6% de los encuestados no tiene tarjeta de crédito

¢ DISPONES DE TARJETA DE DEBITO?

¢TIENES ¢DISPONES
TAR.]ETA DE | DE TARJETA
CREDITO? DE DEBITO?
N Validos 882 884
Perdidos 2 0
Media 1,60 1,15
Desuv. tip. 491 ,361
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos  Si 748 84,6 84,6 84,6
No 136 15,4 154 100,0
Total 884 100,0 100,0

e EI 84,6% de los encuestados tiene tarjietalébito
e EIl 15,4% de los encuestados no tiene tarjeta de débito

¢ TIENES TARJETA DE CREDITO?

W si
B No

[ Perdido

24



¢DISPONES DE TARJETA DE DEBITO?

LA TARJETA ZAS PARAE

LA UTI

L |

Resumen de los casos

Casos
Validos Perdidos Total
N° Porcentaje N° Porcentaje N° Porcentaje
$USO_TARJETA(a) 851 96,3% 33 3,7% 884 100,0%
a Agrupacion
Frecuencias $USO_TARJETA
Porcentaje de
Respuestas casos
Ne Porcentaje
PARA QUE SE USA LA Para comprar o o
TARJETA(2) 634 44,3% 74,5%
Sacar dinero en efectivo del cajero
677 47,3% 79,6%
Solo para alguna emergencia
121 8,4% 14,2%
Total 1432 100,0% 168,3%

a Agrupacion

El 79,6% de los encuestados usa la tarjeta para sacar dinero en efectivo del cajero.
El 74,5% de los encuestados usa la tarjeta para comprar.
El 14,2% de los encuestados usa la tarjeta solo en caso de emergencia.
En pranedio, cada alumno ha contestado 1,68 opciones
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EL

PRESUPUESTO SEMANAL

Estadisticos

ESTA ENTREE€

N Vaélidos 883
Perdidos 1
Media 1,9117
Desuv. tip. ,91294
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Entre 10 y 50 euros 344 38,9 39,0 39,0
Entre 51y 100 339 38,3 38,4 77,3
Entre 101 y 150 euros 134 15,2 15,2 92,5
Més de 150 euros 66 7.5 7,5 100,0
Total 883 99,9 100,0
Perdidos 999,00 1 1
Total 884 100,0

e EIl 39% de los encuestados dispone de un puesio semanal comprendido entre 10

y 50 euros.

o EI 3864% de | os
51y 100 euros.

e EI 1562% de | os

101y 150 euros.

e El 7,5% de logencuestados dispone de un presupuesto semanal superior a 150 euros.

encuestados di

encuestados di

APROXIMADAMENTE TU PRESUPUESTO SEMANAL ESTA...

[l Entre 10y 50 euros

[ Entre 51y 100

|:| Entre 101 y 150
euros

M Mas de 150 euros

|:| Perdido

spone

spone
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EDAD MEDIA

Estadisticos

EDAD
N Vaélidos 883
Perdidos 1
Media 21,37
Desuv. tip. 2,082

e La edad media de los encuestados es de 21,37 afios, con una desviacion tipica de
2,082

Valores agrupados en categorias:

Estadisticos

EDAD
N Validos 883
Perdidos 1
Media 2,3862
Desv. tip. ,98935
EDAD
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos De 18 a 19 afios 196 22,2 22,2 22,2
De 20 a 21 afios 281 31,8 31,8 54,0
De 22 a 23 afios 275 31,1 31,1 85,2
Mas de 23 afios 131 14,8 14,8 100,0
Total 883 99,9 100,0
Perdidos Sistema 1 1
Total 884 100,0
e EI 31,8% de los encuestados tiene entre 20 y 21 afos.
e EI31,1% de los encuestados tiemtre 22 y 23 afos.
e EI22,2% de los encuestados tiene entre 18 y 19 afos.
e EIl 14,8% de los encuestados tiene mas de 23 afios.
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EDAD

[ De 18 a 19 afios
[ De 20 a 21 afios
[ De 22 a 23 afios
B Més de 23 afios

[JPerdido
CICLO ESTUDIOS
Estadisticos
CICLO DE ESTUDIOS
N Validos 883
Perdidos 1
Media 1,55
Desv. tip. ,522
CICLO DE ESTUDIOS
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Primer ciclo 408 46,2 46,2 46,2
Segundo ciclo 464 52,5 52,5 98,8
Tercer ciclo 11 1,2 1,2 100,0
Total 883 99,9 100,0
Perdidos 999 1 1
Total 884 100,0

e EI525% de los encuestados esté realizando estudios de segundo ciclo.
e EI 46,2% de los encuestados esta realizando estudios de primer ciclo.
e El 1,2% de los encuestados esté realizando estudios de tercer ciclo.



CICLO DE ESTUDIOS

M Primer ciclo
[H segundo ciclo
[ Tercer ciclo
B Perdido

COCHE PROPIO

Estadisticos

¢DISPONES DE COCHE PROPIO?

N Vaélidos 884

Perdidos 0
Media 1,59
Desuv. tip. 491

¢DISPONES DE COCHE PROPIO?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Si 359 40,6 40,6 40,6
No 525 59,4 59,4 100,0
Total 884 100,0 100,0

El 59,£% de los encuestados no dispone de coche propio

El 40,6% de los encuestados dispone de coche propio
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¢DISPONES DE COCHE PROPIO?

DESPLAZAMIENTOS DIARIOS

Estadisticos

EN TUS DESPLAZAMIENTOS DIARIOS UTILIZAS...

N Validos 884
Perdidos 0
Media 1,57
Desv. tip. ;770
EN TUS DESPLAZAMIENTOS DIARIOS UTILIZAS...
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélidos  Transporte Publico 495 56,0 56,0 56,0
Coche propio 318 36,0 36,0 92,0
Moto 30 3,4 34 95,4
Otros 41 4,6 4,6 100,0
Total 884 100,0 100,0

El 56% de los encuestados se desplaza habitualmente en transporte publico.

El 36% de los encuestados se desplaza habitualmente en coche propio.

El 4,6% de los encuestados se desplaza habitualmente en otros medios de transporte.
El 3,4% de los encutxlos se desplaza habitualmente en moto.
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EN TUS DESPLAZAMIENTOS DIARIOS UTILIZAS...

[l Transporte Publico
[E coche propio

|:| Moto

. Otros

RESIDENCIA

Estadisticos

¢DONDE VIVES DURANTE EL CURSO?

N Validos 884

Perdidos 0
Media 1,2602
Desuv. tip. 54902

¢ DONDE VIVES DURANTE EL CURSO?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Vélidos  Con los padres 702 79,4 79,4 79,4
Piso compartido 134 15,2 15,2 94,6
En piso
propio/residencia/otros 48 5.4 54 100,0
Total 884 100,0 100,0

e EI 79,4% de los encuestados vive con los padres.
e EIl 15,2% de los encuestadoseien piso compartido.
e EI 5,4% de los encuestados vive en piso propio, residencia u otras alternativas.
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¢DONDE VIVES DURANTE EL CURSO?

[l Con los padres
& Piso compartido

O En piso
propio/residencia/otros

PAREJA ESTABLE

Estadisticos

¢ TIENES PAREJA ESTABLE?

N Vaélidos 884
Perdidos 0
Media 1,52
Desuv. tip. ,500
¢ TIENES PAREJA ESTABLE?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos  Si 420 47,5 475 475
No 464 52,5 52,5 100,0
Total 884 100,0 100,0

e EI52,5% de los encuestados no tiene pareja estable.
e EI 47,5% de los encuestados tiene pareja estable.
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¢ TIENES PAREJA ESTABLE?

M si
B No
POBLACION DE RESIDENCIA FAMILIAR
Estadisticos
RESIDENCIA HABITUAL
N Vaélidos 880
Perdidos 4
Media 2,1943
Desuv. tip. ,96454
RESIDENCIA HABITUAL
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Préximo a la UAB 269 30,4 30,6 30,6
Barcelona ciudad 242 27,4 27,5 58,1
Resto de Barcelona 2908 33,7 33,9 91,9
Resto 71 8,0 8,1 100,0
Total 880 99,5 100,0
Perdidos Sistema 4 5
Total 884 100,0
e EI27,5% de los encuestados vive en Barcelona ciudad.
e EIl 33,9% de logncuestados vive en el resto de la provincia de Barcelona.
e EI 30,6% de los encuestados vive en un lugar préximo a la UAB.
e EI 8,1% de los encuestados vive en otros lugares.
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RESIDENCIA HABITUAL

[ Proximo a la UAB
[ Barcelona ciudad
[JResto de Barcelona

. Resto
[ Perdido
OPCION POLITICA
Estadisticos
OPCION POLITICA
N Validos 875
Perdidos 9
Media 1,6011
Desuv. tip. 59344
OPCION POLITICA
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vaélidos Izquierda 398 45,0 45,5 455
Centro 428 48,4 48,9 94,4
Derecha 49 5,5 5,6 100,0
Total 875 99,0 100,0
Perdidos NS/NC 9 1,0
Total 884 100,0

e EI 48,9% de los encuestados tienen una opcion politica de centro.
e EI 45,5% de los encuestados tienen una opcion politica de izquierda.
e EI5,6% de los encuestados tienen una opcion politica de derecha.




OPCION POLITICA

M 1zquierda
. Centro
|:| Derecha
[l Perdido
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RESUMEN DEL PERFIL:

Mediante los datos obtenidos, puede observarse como el perfil del encuestado se
corresponde a estudiantes con adad media de 21,37 afigsiviendo la mayoria de ellos
con sus padreg79,4%), y que reciben gran parte de sggesos gracias a la asignagn
familiar (63% de los casos), teniendo presupuesto semanal comprendido entre 10 y
100 euros(el 39% tiene un presupuestod® a 50 0 y el 38, 4% entre
La muestra seleccionada corresponde a estudiantes que resgindios de
primer y segundo ciclo(46,2% y 52,5%, respectivamente). El 43,8% de los encuestados
cursan estudios referentes aréama de ciencias soci@s El 59,4% de los estudiantes
encuestadosio dispone de coche propigy la mayoria de desplazamientos se realizan
mediantetransporte publico (56%).
El 52,5% de la muestmeo tiene pareja estableLa mayoria de los encuestados
tienen suresidencia habtual durante el curso en la provincia de Barcelona27,5%
reside en Barcelona ciudad, mientras que un 33,9% reside en el resto de la provincia) o
cercanias de la UAB (30,6%) Respecto la opcion politica, el 48,9% se considerdarde
un 45,5% de izqurea.

EDAD MEDIA 21.37 afios
VIVIENDA Con los padres
INGRESOS Asignacion familiar

PRESUPUESTO SEMANALL

Entre 10

1d

ESTUDIOS

Primer y segundo ciclo

RAMA

Ciencias Sociales

COCHE PROPIO

No disponen

DESPLAZAMIENTOS

Transporte publico

PAREJA ESTABLE

No tiene pareja estable

RESIDENCIA

Provincia de Barcelona

OPCION POLITICA

Centro e izquierda
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VOY A MUSEQOS

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY A MUSEOS

TIEMPO LIBRE

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélidos Nada 663 75,0 75,0 75,0
Algo 139 15,7 15,7 90,7
Medio 53 6,0 6,0 96,7
Bastante 22 2,5 2,5 99,2
Mucho 7 8 8 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY A MUSEOS

B Nada

B Algo

[] Medio
[l Bastante
[ ]Mucho
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VOY A DISCOTECAS

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY A DISCOTECAS

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Vélidos Nada 98 111 111 111
Algo 124 14,0 14,0 25,1
Medio 261 29,5 29,5 54,6
Bastante 247 27,9 27,9 82,6
Mucho 154 17,4 17,4 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY A DISCOTECAS

B Nada

B Algo

[] Medio
[l Bastante
[ ]Mucho

38



BARES DE MARCHA

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY A BARES DE MARCHA

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Validos Nada 54 6,1 6,1 6,1
Algo 77 8,7 8,7 14,8
Medio 248 28,1 28,1 42,9
Bastante 350 39,6 39,6 82,5
Mucho 155 17,5 17,5 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY A BARES DE MARCHA

B Nada

H Algo

] Medio
B Bastante
] Mucho
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BOTELLONES CON LOS AMIGOS

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO HAGO BOTELLONES CON LOS AMIGOS

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Validos  Nada 343 38,8 38,8 38,8
Algo 152 17,2 17,2 56,0
Medio 181 20,5 20,5 76,5
Bastante 139 15,7 15,7 92,2
Mucho 69 7.8 7.8 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO HAGO BOTELLONES CON LOS AMIGOS

B Nada

H Algo

] Medio
[l Bastante
[ ]Mucho
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ACTIVIDADES DEPORTIVAS

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO HAGO ACTIVIDAD DEPORTIVA

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Vélidos Nada 281 31,8 31,8 31,8
Algo 110 12,4 12,4 44,2
Medio 199 22,5 22,5 66,7
Bastante 172 19,5 19,5 86,2
Mucho 122 13,8 13,8 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO HAGO ACTIVIDAD DEPORTIVA

B Nada

H Algo

] Medio
[l Bastante
[ ]Mucho
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CONCIERTOS MUSICALES

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY A CONCIERTOS MUSICALES

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos  Nada 320 36,2 36,2 36,2
Algo 198 22,4 22,4 58,6
Medio 261 29,5 29,5 88,1
Bastante 78 8,8 8,8 96,9
Mucho 27 31 31 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY A CONCIERTOS MUSICALES

B Nada

B Algo

[] Medio
[l Bastante
[ ]Mucho
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EXPOSICIONES DE ARTE

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY A EXPOSICIONES DE ARTE

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Validos  Nada 706 79,9 79,9 79,9
Algo 86 9,7 9,7 89,6
Medio 62 7,0 7,0 96,6
Bastante 23 2,6 2,6 99,2
Mucho 7 .8 ,8 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY A EXPOSICIONES DE ARTE

B Nada

B Algo

[] Medio
[l Bastante
[ ]Mucho
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VOY AL CINE

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY AL CINE

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos  Nada 134 15,2 15,2 15,2
Algo 171 19,3 19,3 34,5
Medio 297 33,6 33,6 68,1
Bastante 200 22,6 22,6 90,7
Mucho 82 9,3 9,3 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY AL CINE

B Nada

E Algo

] Medio
B Bastante
] Mucho
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VOY AL TEATRO

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY AL TEATRO

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos  Nada 535 60,5 60,5 60,5
Algo 161 18,2 18,2 78,7
Medio 131 14,8 14,8 93,6
Bastante 43 4.9 4,9 98,4
Mucho 14 1,6 1,6 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY AL TEATRO

B Nada

B Algo

[] Medio
[l Bastante
[ ]Mucho
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ACTIVIDADES A FAVOR DE LA SOCIEDAD

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO HAGO ACTIVIDADES A FAVOR DE LA SOCIEDAD

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos  Nada 660 74,7 74,7 74,7
Algo 89 10,1 10,1 84,7
Medio 70 7,9 7.9 92,6
Bastante 39 4.4 4.4 97,1
Mucho 26 2,9 2,9 100,0

Total 884 100,0 100,0
405 3%

O Nada

| Algo

O Medio

O Bastante
B Mucho
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ESTETICA PERSONAL

MI TIEMPO LIBRE DE OCIO LA DEDICO A LA ESTETICA PERSONAL

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos  Nada 245 27,7 27,7 27,7
Algo 196 22,2 22,2 49,9
Medio 281 31,8 31,8 81,7
Bastante 119 13,5 13,5 95,1
Mucho 43 4,9 4,9 100,0

Total 884 100,0 100,0

MI TIEMPO LIBRE DE OCIO LA DEDICO A LA ESTETICA PERSONAL

B Nada

H Algo

[[] Medio
[l Bastante
[ ]Mucho
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VOY DE TIENDAS

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY DE TIENDAS

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos  Nada 144 16,3 16,3 16,3
Algo 179 20,2 20,2 36,5
Medio 283 32,0 32,0 68,6
Bastante 202 22,9 22,9 91,4
Mucho 76 8,6 8,6 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY DE TIENDAS

B Nada

E Algo

] Medio
B Bastante
] Mucho
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VOY A COMER/CENAR EN RESTAURANTES

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY A COMER/CENAR EN RESTAURANTES

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Validos Nada 49 55 55 55
Algo 86 9,7 9,7 15,3
Medio 303 34,3 34,3 49,5
Bastante 322 36,4 36,4 86,0
Mucho 124 14,0 14,0 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VOY A COMER/CENAR EN RESTAURANTES

B Nada

E Algo

] Medio
B Bastante
] Mucho
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VIAJAR

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VIAJO

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélidos Nada 238 26,9 26,9 26,9
Algo 168 19,0 19,0 45,9
Medio 298 33,7 337 79,6
Bastante 135 15,3 15,3 94,9
Mucho 45 51 51 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO VIAJO

B Nada

B Algo

[] Medio
[l Bastante
[ ]Mucho




ESCUCHAR MUSICA/LEER

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO ESCUCHO MUSICA, LEO

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Validos Nada 33 3,7 3,7 3,7
Algo 57 6,4 6,4 10,2
Medio 183 20,7 20,7 30,9
Bastante 276 31,2 31,2 62,1
Mucho 335 37,9 37,9 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO ESCUCHO MUSICA, LEO

B Nada

E Algo

] Medio
B Bastante
] Mucho
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REUNIRSE CON AMIGOS EN CASA

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO ME REUNO CON AMIGOS EN CASA

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Vélidos Nada 79 8,9 8,9 8,9
Algo 81 9,2 9,2 18,1
Medio 218 24,7 24,7 42,8
Bastante 314 35,5 35,5 78,3
Mucho 192 21,7 21,7 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO ME REUNO CON AMIGOS EN CASA

B Nada

B Algo

[] Medio
[l Bastante
[ ]Mucho
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NAVEGO POR INTERNET

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO NAVEGO POR INTERNET

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Nada 33 3,7 3,7 3,7
Algo 49 55 55 9,3
Medio 187 21,2 21,2 30,4
Bastante 284 32,1 32,1 62,6
Mucho 331 37,4 37,4 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO NAVEGO POR INTERNET

B Nada

H Algo

[[] Medio
[l Bastante
[ ]Mucho
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FORMACION COMPLEMENTARIA

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO HAGO FORMACION COMPLEMENTARIA

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélidos Nada 348 39,4 39,4 39,4
Algo 124 14,0 14,0 53,4
Medio 210 23,8 23,8 77,1
Bastante 133 15,0 15,0 92,2
Mucho 69 7,8 7,8 100,0

Total 884 100,0 100,0

EN MI TIEMPO LIBRE DE OCIO HAGO FORMACION COMPLEMENTARIA

B Nada

B Algo

[] Medio
[l Bastante
[ ]Mucho
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PRODUCTOS TECNOLOGICOS

Resumen de los casos

Casos
Vaélidos Perdidos Total
N° Porcentaje N° Porcentaje N° Porcentaje
$prodtec(a) 884 100,0% 0 ,0% 884 100,0%
a Agrupacion
Frecuencias $prodtec
Respuestas Porcentaje de casos
N° Porcentaje

prodtec(a) Ordenador portatil 446 8,6% 50,5%
Ordenador fijo 731 14,1% 82,7%
PDA 65 1,3% 7,4%
Navegador GPS 127 2,5% 14,4%
I-pod 198 3,8% 22,4%
MP3 619 11,9% 70,0%
MP4 125 2,4% 14,1%
Internet en casa 822 15,9% 93,0%
Movil 873 16,8% 98,8%
Céamara digital 697 13,5% 78,8%
Grabador DVD 479 9,2% 54,2%
Total 5182 100,0% 586,2%

a Agrupacion

En promedio, cada encuestado ha marcado 5,86 respuestas.

9%

16%

9%

2%

Ol

O Ordenador portatil
E Ordenador fijo

O PDA

O Nawvegador GPS
M I-pod

O MP3

B MP4

B Movil
B Camara digital
O Grabador DVD

nternet en casa
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CONCLUSIONES

Finalmente observamos que los encuestados en su tiempo libre se dedican a:

EN EL TIEMPO LIBRE % MAYOR NIVEL
VOY A MUSEOS 75 % Nada
VOY A DISCOTECAS 29.5 % Medio
BARES DE MARCHA 39.6 % Bastante
BOTELLON CON LOS AMIGOS 38.8 % Nada
ACTIVIDADES DEPORTIVAS 31.8 % Nada
CONCIERTOS 36.2 % Nada
MUSEOS 79.9 % Nada
CINE 33.6 % Medio
TEATRO 60.5 % Nada
ACTIVIDADES A FAVOR SOCIEDAD 74.7 % Nada
ESTETICA PERSONAL 31.8 % Medio
TIENDAS 32 % Medio
COMER/CENAR RESTAURANTES 36.4 % Bastante
VIAJAR 33.7 % Medio
ESCUCHAR MUSICA/ LEER 37.9% Mucho
REUNIRSE CON LO AMIGOS 35.5 % Bastante
NAVEGAR POR INTERNET 37.4 % Mucho
FORMACION COMPLEMENTARIA 39. 4% Nada
PRODUCTOS TECNOLOGICOS 16.8 % Mucho (Mavil)
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ANALISIS VARIABLES CUANTITATIVAS

EUROS GASTADOS SEMANALMENTE EN LOS SIGUIENTES CONCEPTOS

Estadisticos

EN ROPA Y
COMPLE- ESTETICA ALIMEN-
TRANSPORTE | MENTOS PERSONAL TACION | FORMACION
N Validos 844 844 844 844 844
Perdidos 40 40 40 40 40
Media 14,61 8,67 4,17 10,72 4,48
Mediana 12,00 5,00 ,00 ,00 ,00
Moda 0 0 0 0 0
Desv. tip. 12,661 10,203 6,240 14,765 10,994
Varianza 160,302 104,097 38,937 217,992 120,876
Minimo 0 0 0 0 0
Maximo 106 70 45 75 100
Estadisticos
PRENSA,
ocCIO OCIOFIN | TELEFONO | REVISTAS, OTROS
DIARIO | DE SEMANA MOVIL MUSICA | VIVIENDA | CONCEPTOS
N Validos 844 844 844 844 844 844
Perdidos 40 40 40 40 40 40
Media 6,71 24,54 8,44 1,51 6,05 1,63
Mediana 5,00 20,00 5,00 ,00 ,00 ,00
Moda 0 20 5 0 0 0
Desv. tip. 8,604 17,452 8,330 3,242 17,289 7,330
Varianza 74,035 304,576 69,392 10,508 298,909 53,724
Minimo 0 0 0 0 0 0
Méaximo 80 100 50 20 85 100
De las 844 observaciones validas, se deduce que el gasto semasuajlesrek:
e en transporte es de 14,61u, siendo
e en ropa compl ementos 8,670, siendo
e en est®tica personal 4,170, siendo
e en al i mentaci n 10, 7240, siendo el
e en formaci -n 4, d8udesiedapo el m§ X
e en ocio diari o, 6, 710, siendo el
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e en gasto medio ocio durante el fin de
e en telefon2a m-vil 8,440, siendo el m8
e en prensa, revistas y mWsica 1,510, si
e envi vienda un 6,050 , siendo el m8 X i mo
e en otros conceptos 1,630, siendo el m 8§
Es decir, podemos afirmar que | a media de

En el siguiente grafico podemos ver el reparto porcentual de la media de lestdder

conceptos que forman el gasto semanal:

Reparto presupuesto semanal

O Transporte

@ Ropa y complementos
O Estética personal

O Alimentacién

B Formacion

@ Ocio diario

B Ocio fin de semana

O Telefonia moéwil

B Prensa, revistas, muasica
@ Vivienda

O Otros

Vemos que el mayor presupuesto de gasto semanal va dirigido en un 26% al ocio durante el
fin de semana, seguido con un 16% de transporte y con un 12% en alimentacion.

El gasto en menor proporcion es destio con un 2% a prensa, revistas y musica y otros.
En | a S i g u Frecnan@as$Crupd famaila fip o d e mo s ver |l os

universitarios que han afirmado qué conceptos paga la familia, con lo cual no han de

destinar su presupuesto a esos gastos.
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Frecuencias $Grupo_familia

Respuestas
Porcentaje de
N° Porcentaje €asos

grupo_familia  Transporte 435 11,8% 55,0%
@ Ropa y complementos 271 7.4% 34,3%
Estética personal 280 7,6% 35,4%

Alimentacién 615 16,7% 77, 7%

Formacién 499 13,6% 63,1%

Ocio diario 172 4,7% 21,7%

Ocio fin de semana 164 4,5% 20,7%

Teléfono movil 312 8,5% 39,4%

Prensa, revistas, musica 197 5,4% 24,9%

Vivienda 584 15,9% 73,8%

Otros conceptos 153 4,2% 19,3%

Total 3682 100,0% 465,5%

a Agrupacion

Observamos como la familia paga los gastos de alimentacion en un 77,7% de los casos,

seguido por la vivienda y la formacién, con un 73,8% y un 63,1% respectivamente.

En menor porcentaje, vemos cdmo los jovenes universitarios dedican su presupuesto

semanhal ocio (entre semana y los fines de semana). La familia s6lo paga éstos gastos en

un 4,7% y un 4,5% de los casos, respectivamente.

En los siguientes histogramas podemos ver los valores que ha tomado la variable.
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. Frecuencia
Frecuencia TRANSPORTE EN ROPA Y COMPLEMENTOS

0 20 40 60 80 100 120
TRANSPORTE Media =14,61 EN ROPA Y COMPLEMENTOS
Desviacion tipica =12,661 Media =8,67
N =844 Desviacion tipica =10,203

N=844

El 38% ¢k los jovenes no se gasta nada en ropa y complementos. Contrasta con el 34% de
los casos en los que la familia incurre en este gasto.

. Frecuencia o
ESTETICA PERSONAL ! I ALIMENTACION

Frecuencia

0 20 40 60 80

0 20 40 ALIMENTACION  Media =10,72
ESTETICA PERSONAL Media =4,17
Desviacion tipica =6,24
N =844

Desviacion tipica =14,765
N =844

Podemos observar que el 51,3% del El 52,1% nogasta nada en alimentacion.
gasto en estética personal es nulo.



FORMACION OCIO DIARIO
Frecuencia Frecuencia

0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80
FORMACION Media =4,48 OCIO DIARIO Media=6,71
Desviacion tipica =10,994 Desviacion tipica =8,604
N =844 N =844

El 71,8% de los universitarios no destina
nada a la formacion.

Frecuencia Frecuencia TELEFONO MOVIL
OCIO FIN DE SEMANA

0 20 40 60 80 100 o 20 40
OCIO FIN DE SEMANA = -
Media =24,54 TELEFONO MOVIL Media =8,44
Desviacion tipica =17,452 Desviacion tipica =8,33
N=844 N =844

El 45,4% de los estudiantes se gastan El54% se gasta en telefonia mévil entre 5
entre20y30 en oci o duranytelOmws fines de
semana.
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PRENSA, REVISTAS, MUSICA VIVIENDA

Frecuencia Frecuencia

o 5 10 15 20 0 20 40 60 80 100
PRENSA, REVISTAS, MUSICA VIVIENDA Desviacion tipica =17,289
Media =1,51 Media =6,05
Desviacion tipica =3,242 N =844
N =844
El 71,8% no se gastan nada en prensa, El 87,2% de los encuestados afirma que
revistas y musica. Su gasto en vivienda es nulo.
Frecuencia
OTROS CONCEPTOS

0 20 40 60 80 100
OTROS CONCEPTOS pedia =1,63
Desviacion tipica =7,33
N =844

El 89,3% no se gastan nada en otros conceptos.
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EUROS GASTADOS SEMANALMENTE EN LOS SIGUIENTES CONCEPTOS DE

DIARIO

Gasto semanal transporte diario:

Estadisticos

Estadisticos

TRANSPORTE PTRANSPORT
N Validos 884 N Validos 841
Perdidos 0 Perdidos 43
Media 14,49 Media 15,2327
Mediana 12,00 Mediana 13,0000
Moda 10 Moda 10,00
Desuv. tip. 9,950 Desuv. tip. 9,63124
Varianza 98,994 Varianza 92,761
Minimo 0 Minimo .50
Maximo 90 Méaximo 90,00
losest udi antes wuniversitarios se gastan una m
| aborables o | ectivos. El 60, 7% se gasta un

Vemos que de los estudiantes que se gastan dinero en transporte, la media es, de 15,23

siendo el m2nimo de 0,500 mientras que el m 8§

Histograma

250

200

150 ]

Frecuencia
|

100

50—

Media =14,49
- —I_ \& Desviacion tipica =9,95
o - 1 N =884
T T T T
0 20 40 60 80 100

TRANSPORTE
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Gasto semanal de café y refrescos:

Estadisticos

CAFES, REFRESCOS

Estadisticos

PCAFE

N Vélidos 819

Perdidos 65
Media 7,2579
Mediana 5,0000
Moda 5,00
Desv. tip. 4,91876
Varianza 24,194
Minimo .50
Méaximo 30,00

c af ®sEl%,4% sefgasta entrepbs

ste

concepto.

es

Si solo tenemos en cuenta los estudiantes que consumen café y refrescos, vemos que la

N Vaélidos 884
Perdidos 0
Media 6,72
Mediana 5,00
Moda 5
Desuv. tip. 5,100
Varianza 26,006
Minimo 0
Maximo 30
La media de gasto en
100 a |l a semana en e
media es de 7,250 vy
Histograma
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Media =6,72
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Gasto semanal de tabaco:

Estadisticos Estadisticos
TABACO PTABACO
N Validos 884 N Validos 320
Perdidos 0 Perdidos 564
Media 3,46 Media 9,5645
Mediana ,00 Mediana 10,0000
Moda 0 Moda 10,00
Desuv. tip. 5,874 Desuv. tip. 6,07989
Varianza 34,506 Varianza 36,965
Minimo 0 Minimo 1,00
Maximo 30 Méaximo 30,00

Lamedae consumo de tabaco es de 3,460 entre se
consumo de 1,3 paquetes entre semana por estudabtz8% de los estudiantes no fuman

0 no se gastan nada en este habito.

Por ello es interesante observar el andlisis deestisdiante que si consumen tabacal: d

36,2% de los fumadores de la Universidad Autbnoma de Barcelona, la media en consumo de
tabaco es de 9,560 a |l a semana. El interval
laborales.El 46,9 % se gasta un promedio®le a 10 U . Eso equivale a wu

paguetes de tabaco.

Histograma
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Histograma

60

Frecuencia

20

Media =9,5645
Desviacion tipica =6,

_| 07989

N =320

JalIILIN .

0,00 5,00 10,00 15,00 20,00 25,00 30,00
PTABACO

Gasto semanal de comida:

Estadisticos Estadisticos

COMIDA Pcomida
N Validos 884 N Validos 640
Perdidos 0 Perdidos 244
Media 10,32 Media 14,2555
Mediana 10,00 Mediana 10,0000
Moda 0 Moda 10,00
Desv. tip. 10,659 Desv. tip. 10,04057
Varianza 113,611 Varianza 100,813
Minimo 0 Minimo 2,00
Maximo 70 Maximo 70,00
La media en gasto de EIC26,6f rbase gadacnadaan dommes, 10, :
mientrasqueotrd 0 % se gasta una media de 100 en come
De los estudiantes que si gastan dinero en comer, la media es de 14,25, mientras que el
m2ni mo es de 20 y el m&xi mo es de 70040.
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Histograma
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Gasto semanal en cenas:

Estadisticos

CENA
N Validos 884
Perdidos 0
Media 9,34
Mediana 6,00
Moda 0
Desuv. tip. 10,529
Varianza 110,854
Minimo 0
Maximo 70
Estadisticos
Pcena
N Vaélidos 543
Perdidos 341
Media 15,2063
Mediana 15,0000
Moda 10,00
Desuv. tip. 9,55185
Varianza 91,238
Minimo 1,00
Méximo 70,00

H
0

Media =10,32

Desviacion tipica =10,
659

N =884
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Los estudiantes se gastan una media de 9, 3
gue entre semana, los estudiantes se gastan mas dinero en comer que en cenatr.

El 38,6% no se gasta nada en ir a cenar, mientras que el 39,6% de los estudiantes se
gastarun promedi o de 10 a 2004ua.

De | os estudiantes que van a cenar, se gasi
de 700u. La media es de 15, 200u0.

Histograma
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Histograma
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Gasto semanal de bocadillos:

Estadisticos

BOCADILLOS, PASTAS

N Validos 884

Perdidos 0
Media 4,68
Mediana 5,00
Moda 0
Desuv. tip. 5,061
Varianza 25,613
Minimo 0
Maximo 50

Estadisticos
Pbocadillos

N Validos 636

Perdidos 248
Media 6,5079
Mediana 5,0000
Moda 5,00
Desv. tip. 4,86996
Varianza 23,716
Minimo 1,00
Maximo 50,00

T
60,00

T
70,00

Media =15,2063

Desviacion tipica =9,

5185
N =543
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lLamali a de gasto en bocadill os, pastas o0 sSi.l
menor que en comer O cenar, vemos como entre semana es mas frecuente que los

estudiantes consuman bocadillos y pastas, que cemag8,P% afirma que no se gasta

nadaenbocadl | os y pastas. Otro 25% se gasta 541
De l 71, 9% que si consume bocadill os, pastas
el m2ni mo es de 10U mientras que el m8 xi mo e
Histograma
300
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200
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g
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- j Media =4,68
Desviacion tipica =5,
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0 t R T N =884

0 20 40
BOCADILLOS, PASTAS

Gasto semanal de prensa:

Estadisticos

PRENSA

N Validos 884

Perdidos 0
Media ,91
Mediana ,00
Moda 0
Desuv. tip. 2,003
Varianza 4,011
Minimo 0
Maximo 12
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Estadisticos

Pprensa
N Validos 206
Perdidos 678
Media 3,8990
Mediana 3,0000
Moda 5,00
Desuv. tip. 2,35757
Varianza 5,558
Minimo 1,00
Maximo 12,00
La media del gasto en prensaesd0, 91 u. EI 76, 7% no se gast a
de |l os que | o hacen, el 73,8% se gasta ent
gasto m2nimo es de 10, mientras que el msg X i
Histograma
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Gasto semanal de otros:
Estadisticos
OTROS CONCEPTOS

N Validos 884
Perdidos 0
Media 1,63
Mediana ,00
Moda 0
Desv. tip. 5,602
Varianza 31,388
Minimo 0
Maximo 70
Estadisticos
Potros
N Validos 129
Perdidos 755
Media 11,1860
Mediana 10,0000
Moda 10,00
Desv. tip. 10,43190
Varianza 108,824
Minimo 1,00
Maximo 70,00
La media de los gastos en otros conceptos es d&@ 3 U . E I 85, 4% afir ma

gastan nada en otros conceptos, mientras que de los que si se gastan, el minimo se
encuentra en 10 mientras que el M8 Xi mo est &

los que si se gastan dinero en otros conceptos, hdyoun 9 % que se gastan 5
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Histograma
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GASTO PROMEDIO DURANTE EL FIN DE SEMANA EN LOS SIGUIENTES
CONCEPTOS

Gasto fin de semana en
transporte:

Histograma
Estadisticos
TRANSPORTE
300 ]

N Validos 884

Perdidos 0
Media 5,36 5

. < 200
Mediana 5,00 g ]
(5]
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El gasto medio en transporte durante el fin de semana es de 5,36 euros semanales,
siendo el gasto maximo de 50 euros.

El 33,1% de los encuestados asegura no gastarse nada en transporte durante el fin de
semana, por lo quseria interesante analizar los estadisticos cogiendo de la muestra

solamente aquellas personas que tienen algun gasto por este concepto.

Histograma
Estadisticos 2507
P2transporte
N Validos 591
Perdidos 203 @1 ]
Media 8,0127
Mediana 5,0000 8 1501 ]
Moda 5,00 §
Desuv. tip. 6,26142 E’
Varianza 39,205 7
Minimo 1,00 Y
Maximo 50,00 50
ML L

T
20,00 40,00

P2transporte

s

0,

De la parte de la muestra que realmente gasta algo en transporte durante el fin de
semana, la media es de 8 euros, siendo el gasto minimo de 1 euro.

Dentro de los porcentajes mas destacados, puedevatsee como el 28,8% de los
estudiantes que tienen gasto en transporte durante el fin de semana afirma gastarse 5

euros y el 26,6% suele tener un gasto por este concepto de 10 euros.

Gasto fin de semana en

tabaco:

Histograma
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El gasto medio en tabaco durante el fin de semana es de 1,99 euros, siendo el gasto
maximo de 20 euros.
El 62,3% de los encuestadc

asegura no gastar en &&o el fin Histograma

de semana, por lo qu

1004 —
analizaremos los estadisticos ¢
la parte de la muestra que si gas 7 =

dinero por este concepto.

60

Frecuencia

Estadisticos

P2tabaco 40 —
N Validos 333 /
. Perdidos 551 o /
Media 5,2883 Media =5,2883
Mediana 5’0000 Desviacion I%p\ca =2,
Moda 0-— [ T - = r\? l:538313
5700 0,00 5,00 10,00 15,00 20,00
Desuv. tip. 2,81581 P2tabaco
Varianza 7,929
Minimo 1,00
Maximo 20,00

Teniendo en cuenta soélo los encuestados que gastan dinero en tabaco durante el fin de
semana, la media se sitGa en 5,28 euros y el gasto minimo es de 1 euro mientras que el
m8xi mo es de 200u0. P o riversitariost famador@s, furoag una st udi e
media de dos paquetes de tabaco durante el fin de semana. Ello contrasta con los
0,692u0 diarios gQque se gastan entre semana
gastan durante el fin de semana.

El 29,4% de la gentgue gasta en tabaco el fin de semana tiene un gasto de 5 euros, y

un 22,5% consume 3 euros.
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Gasto fin de semana en bebidas alcoholicas:

Estadisticos Histograma
BEBIDAS ALCOHOLICAS
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BEBIDAS ALCOHOLICAS

El gasto medio en bebidas alcohdlicas es de 10,27 euros y el gasto maximo es de 65
euros.

Un 18,1% de los encuestados no gasta nada en bebidas alcohdlicas durante el fin de
semana, mientras que un 24,7%eiem gasto por este concepto de 10 euros.

Estadisticos
P2bebidasalcohdlicas

N Vaélidos 724

Perdidos 160
Media 12,5450
Mediana 10,0000
Moda 10,00
Desv. tip. 8,68097
Varianza 75,359
Minimo 1,00
Maximo 65,00

Si consideramos solo la parte de rhuestra que gasta algo en bebidas alcoholicas
durante el fin de semana, el gasto medio es de 12,5 euros, el gasto minimo es de 1 euro

y el gasto maximo es de 65 euros.

76



